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Detras de los Influencers,
hacia una Estrategia Digital

Cecilia Garro Wong
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LaFeria

Circunstancias que nos rodean

CONTEXTO

La Feria Parque de atraccionesiconoy
emblematico de la Ciudad de México.

En el Ultimo ano ha tenido un esfuerzo
de RENOVACION y TRANSFORMACION.

RENOVACION TRANSFORMACION
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EL RETO

Conectar con
nuevas
audiencias.
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Presentar a La Feria de Chapultepec en esta nueva
etapa.

4 ¢COmMo? A través de:
PLATAFORMAS
DIGITALES
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COMPRENDER

: QUE BUSCAN
NUESTROS
HUESPEDES?
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LaFeria

Comprender

: QUE BUSCAN
NUESTROS
HUESPEDES?

Enfocado en crear una experiencia valiosa,
relevante y consistente para atraer a una
audiencia que no necesariamente se
sentia identificada con La Feria.
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Influencer

CREADOR DE
CONTENIDO

Realizamos una alianza con la influencer, Maire Wink,
para realizar un evento el cual deberia de ser:

* Divertido

* Que conectara consu audiencia

CONEXION DIVERSION
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Invitar a un evento con CAUSA, ayudar a una FAN de
Maire para realizarse operacion de columna
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Mairur

EVENTO SIN e
PRECEDENTES =

de Malu
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Interactuar con nuestros huéspedes

CONVERSACION

HSONRIEESTASENLAFERIA I gl

SILLEGAMOS A LOS 20K
NOS AVENTAMOS EL RETO

(@maire_wink

Por medio de nuestros canalesy MAIRE y la
#MAIRUMAWEDDING | , Y B
T e comunidad de “Youtubers que pertenece” se

lanzd la invitacion de este evento
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Rentabilidad

CONVERSION

Pagina web, donde TODOS los invitados
tenian que hacer su compra de tal manera

asegurarse participar en el evento.

IMPORTANTE
Toddos (a3 Wedding Pass 50N exciusivos para ef dia este svento, cad boielo incluye diferentes Alraccione) del pamue.

Pase Maglco = Wedding Magic (73 stracooned)
- Pase Platno = Wedding Platinum {41 atracciones)
= Pase VIP = Wedding VIP (41 atraccionss + sumentos = 13 axpress)

INO te plerdan este diertido evento!
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#MairumaWedding

El Evento
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RESULTADOS
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INCREMENTO DE LA COMUNIDAD

CHAPULTEPEC

El hashtag #MairumaWedding obtuvo aproximadamente 1.5 Se tuvieron mas de 2.5 millones de views en videos
millones de impresiones en Twitter (trending topic CDMX). Organico

La cuenta de Instagram tuvo un incremento de 30k Se tuvo un alcance organico de 4.5 millones de visitantes
seguidores, llegando a 50k. .
°
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ELHERALDO
D E , Maluma se casg

= cacpoun: s vl v Chapultepec!

Conmovida, la influencer decidié §

o = BONDFLEX A AUTOANGAR “Maluma” para r't;v;awj:;r losr
DﬂﬂﬁfATTIT””E ' . m’%f?f””ﬂ ERRATA TERET I TENRIN Daniela Reyes Jersz 8 - junio 28, 2013
HACE e MAS KILBMETROS, MEMTS .umuu——— ~= o ‘
Tescaceio de 52 B9 MV aphcn pac KMot SE 261S. acements o aperacoees e I
Influencer organi ]

astel en forma de zﬁ Asi fue la boda viral de Maluma v voutuber en
p la Feria de Chapultepec: FOTOS
Por Redaccién

Lz bodasera el 27 de junio en la Feriade C Maluma y la voutuber Marie Wink se volvieron tendencia al
protagonizar una boda de ensueno

Compartic

20202 lecturas

€i = GruporinancieroMonex

wixica
Minuto a Minuto
COMUNICACIONES
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28 de Junio del 2019 por @TVnotasmx / Foto: Redes sociales



PR AMPLIFICAR LA CONVERSACION
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2 GlobalMedia

EL MAME = NOROESTE wiw.globaimadia.my
HERMANO, YA ERES MEXICANO Maluma St e

beibe se casé

FREDDY | 28 DE JUNIO DE|

'Maluma' se casa con youtuber en
Chapultepec por una muy buena causa

Una yotuber mexicana de nombre Marie Wink que es fanatica de Maluma
‘cumplié’ su suefo de ‘liegar al altar’ junto al colomblano

Youtuber mexicana organizo su
$19 uma para una buena

\s de personas que contribuyaron a fa .
que permitird que Mariana, quien sufre OPINION
2, pueda realizarse la operacion con la que
br

Por Agencias
14:46 viernes 28 junio, 2019

Mauricio Aceves Entretenimiento
Armas y disuasion @ o o E

Hablamos de; MALUMA BODA VIRAL

*G OO

buena causa |

Uno yotuber mexicona de nombre My
Maluma ‘cumplié’ su suefio de 'llegoy

\ 'A ES UN HOMBRE ¢ ©/\omblono
' EHABIAS DADO

Maluma se caso con youtuber
en Chapultepec por esta

razon
@ " Swienaerme PP -~

28/06/2019 1413 RE|
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n.wuuv-qu\ n el fin de r

@ Maluma se casa con Youtuber mexicans

Maluma Bebie ya dem
fi Inicio / Entretenimiento
muchos fans que le qu

ahora pueden amarlo ol
Chapuitepec... bueno,  Maluma se casa con Youtuber mexicana

Fore: Internat

junio 27, 2019 A ".502

Maluma se casa con Youtuber mexicana {

Marie Wink se casa con Maluma en | it QOOOO

Este 27 de junio, la youtuber mexicana, Maire Wink, se casa la Feria de Chapultepec y ‘ SR —
envidiada por las fans del cantante colombiano. La unién sucedid

con Maluma, sin que él lo sepa
en Chapultepec.
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CREAR
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LaFeria o

#MairumaWedding

#MairumaWedding en La Feria de
Chapultepec

iEste 27 de junio Maire Wink, famosa
youtuber mexicana conocida como la
diosa del no fracaso, que ha
demostrado un amor platénico por
Maluma ha hecho su suefio realidad,
pues camind hacia el altar para casarse
con Malumal!

.Aunque el novio en realidad era un
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CREAR COMUNIDAD gty

CONVERSACION
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RdidZania

Detras deblnfluencers, hacia
una‘Estrategia Digital

Hernan Barbieri dv
Minister of State aﬁ mn

AMERICA LATINA | CARIBE




Modelo de Negocio KidZania

2 Negociosen 1

. Centro-de- Nueva Plataforma
ntretenimiento

para
y Aprendizaje 's

ie Instituciones
Familiar

...con un enfoque de
Responsabilidad Social Corporativa

;—4



Juego de Rol
* Nuevo concepto de
entretenimiento familiar

e Paraninosde 1 a 14 anos de
edad

* Los ninos juegan a ser
adultos

* Concepto probado

* El concepto se lleva a su
maxima expresion




Una Ciudad Completa

Esta organizado como una .
ciudad real

* Calles — para peatones y automaviles
* Manzanas
* Edificios y casas

* Vehiculos eléctricos — autos, autobuses,
camiones de bomberos, ambulancia

3 areas principales
* Aeropuerto - Acceso

* Centro de la ciudad

* Suburbios



Vision

“..Encender los
corazones y las mentes
de los ninos de todas
partes para impulsarlos
a hacer del mundo un
mejor lugar...”




4 Metropolis KidZania en México
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23 Metropolis KidZania en el Mundo




11 Metropolis KidZania en Desarrollo
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KidZania Hoy

20 Aios de operacion

13 Anos exportando nuestro concepto
25 Paises KidZania
27 Centros en Operacion

11 Metrodpolis en Desarrollo
1,048 Socios de Industria

9,145 Colaboradores

9.3 Millones de Visitantes al Ano

e 78.8 Millones de Visitantes a la fecha!
mayo de 2019




Influencers, un MUST en Estrategias de
Social Media

Ida
miras a la
egocio por conversion en
recomendaciones afluencia
positivas y
uencers como  Participacion en
lideres de opinion conversaciones

y credibilidad.
Capacidad de
influir en U&A’s
de consumidores

_




Influencers en KidZania

Audiencia KidZania

Nifios, madres, padres,
profesores, organizaciones

Conexion emocional,
engagement real

Mensajes sincronizados con

el objetivo que desea
conseguir la marca

Influencer o celebridad con
capacidad de ser imagen
publica de marca, o contar
con varios talentos para
mantener vigente mensaje

Contenidos de calidad y
relevantes para cada
audiencia

11



Influencers en KidZania

Influencers y celebridades que apoyan, impulsan y maximizan la comunicacién de
los Programas Variables en KidZania:

Mariana Ochoa, Lidia Avila,
16:11- Kalimba - Celebridades y
Uy, roeemenhe ; padres, comunicaron sobre el

Campamento de Verano de
S KidZania

g

.

£ soh i M’balia - Celebridad con

o8, sivamoraiesses gran alcance a madres.

4 > mgarciadarosa

o Celebro el cumpleanos de
su pequefa en KidZania

12



;Por qué traer Influencers a KidZania?

Ser Youtuber, una de las profesiones mas deseadas ®

o
por los nifios e o ©
[

Septiembre 1, 2017 4:56 pm
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I N N KidZania respondiendo a las
! @Q i?’:’ @ - tendencias y UA de
: PR visitantes

Los nifios han dejado de ser espectadores y se han
convertido en creativos de YouTube

Actualmente los nifios en México quieren ser youtubers, asi lo dio a conocer la mas reciente encuesta hecha
por Adecco.

Vlogger dentro de las 10
profesiones mas deseadas en
México**

Los nifios y adolescentes
mexicanos pasan 38% del dia
en redes sociales™

* “Quiz Phone Life Balance” por Motorola, El Universal
e ** Encuesta Adecco




Estrategia

v'Crear la Academia
de Vloggers mas
Kool!

v’ Colaborar con los
expertos mas
reconocidos del
medio!

v’ Consolidar al
Creador de

QidZania ;oses Contenido como
Cuicuilco una profesion

14



Zuper Campana



https://www.youtube.com/watch?v=_clPbqGB2uY

Excelente Experiencia

v Inspiray ensefia! v Coacheaycrea! v Editay sube!




ermanos Neto en KidZania Sao Paulo!

-

v’ Sé un Vlogger profesional!

v’ Crea contenido para las redes
sociales

v’ Sé parte del crew! Opera las
camaras o iluminacion

v Aprende a contar historiasy a
editar tus videos!




Resultados

KidZania México
v’ 20.5M impresiones
v 16M valor equivalente publicaciones

v’ +250% mas visitas a pagina web

v +20% en asistencia de familias

| l’didséogqnia

Kidzania inaugurd su Academia de
Vioggers Gazer

KidZania Brasil

v’ +13k followers nuevos en KidZania
v’ 180M impresiones

v’ +250% mds visitas a pagina web

v +30% en asistencia de familias
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