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Halloween chez Tivoli

De 1843 à 1995, Tivolu a été exploité comme parc d’été, du 1er mai au 15 
septembre

L’ouverture pour noël (depuis 1995) a permis de prolonger la saison.  
Aujourd’hui, Tivolu accueille près d’un million de visiteurs par an

Noël fut une idée originale. Halloween a nécessité un processus
d’adaptation et d’apprentissage

Historique et contexte



Le processus

1. L’idée – Halloween à la mode, inspiration provenant d’autres parcs, etc. 

2. Etude – étude de marché, vacances de la Toussaint /Halloween, etc.  

3. Mise au point du concept – personnages, histoire, design-manual, etc.

4. Planification – design, budget, logistique, etc. 

5. Mise en oeuvre – Lancement vendredi 13 octobre 2006

Le contexte stratégique

L’objectif consiste à…

… offrir à nos visiteurs une ultime expérience à l’automne;   

… présenter le monde onirique de l’enfance dans une qualité nouvelle.

La vision consiste à …

… illustrer et définir la tradition d’Halloween au Danemark;

… positionner Halloween chez Tivoli comme le meilleur événement
Halloween en Europe.



Un groupe de sorcières s’est emparé de Tivoli et a établi son QG dans un 
ancien moulin au milieu des jardins du parc. 

La plupart des jardins ont été ensorcelés. Les citrouilles et les balais font 
désormais partie du paysage de Tivoli 

Le combat permanent qui oppose Harlequin, Pierrot, Colombine et la 
garde de Tivoli aux sorcières fait rage.

L’histoire

La qualité est primordiale; les couleurs de base sont le marron et l’orange. 
Le style est rustique, chaleureux, convivial et humoristique.

L’éclairage reproduit une ambiance lumineuse d’été, orange et chaude, 
avec très peu de contrastes. 

Les jardins sont décorés façon récolte du blé, avec des ballots de foin, des 
citrouilles, des fleurs aux nuances rouge, jaune et marron, ainsi que
d’autres éléments de décor rappelant l’automne.

The visual identity 



La restauration, rapide ou traditionnelle, ainsi que les cafés sont
également décorés à la mode Halloween.

Les boutiques vendent avant tout des articles Halloween. Les kiosques et 
leur jeux sont un élément essentiel de l’expérience.

Le décor de base de noël de Tivoli – y compris la plupart des kiosques –
est réutilisé pour Halloween

The target groups

Les enfants ainsi que leurs parents et grands-parents sont le principal 
groupe-cible. Cependant, les caractéristiques démographiques de nos
visiteurs dépassent ce segment.

La communication est ciblée sur les familles avec de jeunes enfants, en 
période de la Toussaint.

Un Halloween plus frissonant, à l’attention des adolescents, pourrait voir
le jour.



Un concept Halloween rigoureux et fidèle, unique au Danemark et 
typiquement Tivoli

Près de 300.000 visiteurs en dix ans, soit le double des prévisions et 
attentes

Une saison commerciale supplémentaire pour Tivoli et une idée à
développer d’avantage

The end result



Q & A




